Виденье бренда.
Через 3 года .
В воронеже мы превратились в супер популярную сеть ресторанов из 5 заведений .  прогнозы по доходности проекта подтвердились и даже превзошли ожидания . готовимся активно  развивать сеть больничных буфетов. первый объект в больнице уже про тестирован и показал отличный результат.  Ведем строительство нового производства , способного обеспечить наш активный рост в пределах воронежа и воронежской области . также активно готовится к реализации направление автоматов самообслуживания с нашей продукцией в учебных заведениях , офисных центрах и крупных жк . прорабатывается направление сотрудничества с ретейлом .  сформирована сильная управленческая команда. Грамотно выстроены все рабочие процессы .
Уже готов франшизный пакет , для начала развития проекта по  всей территории россии. Первый франчайзинговый договор уже подписан и возможно даже запущен первый проект по франшизе  в тестовом режиме . формируется команда франшизного направления , в которую входят лучшие специалисты страны . на карте развития проекта по франшизе исключение составляет московский регион . развитие в москве планируется на партнерских условиях . там мы будем выступать еще и соинвесторами , с долей не менее 50 %. При этом операционное управление будет осуществлять московский партнер . партнеров в москве будет несколько , с территориальным разделением географии присутствия . уже ведутся переговоры с потенциальными партнерами .
Возможно развитие направления поставки полуфабрикатов в москву с воронежского производства .
Прибыль проекта 200 мл руб в год .
Стоимость компании около 500 мл руб.

Через 5 лет.
В воронеже : 
Сеть ресторанов успешно работает .
Сеть буфетов в больницах успешно работает .
Направление продаж через автоматы самообслуживания успешно развивается .
Благодаря четко выстроенной логистической структуры , становится возможно развитие направления поставки продукции собственного производства в торговые сети .
Идет активное развитие франчайзингового направления . новые по стране , открываются каждый месяц .
Идет активное развитие в городе москва.
Появились первые партнеры из ближнего зарубежья .
Прибыль проекта 300 мл руб в год
Стоимость компании около 1 млд руб
Через 10 лет
Мы самая крупная и самая популярная сеть ресторанов на территории снг , которая продолжает развиваться и входит на рынки смежных продуктов . с огромной капитализацией и доходами . внесшая значимый вклад в оздоровление нации .
Прибыль компании 400 мл руб в год .
Стоимость компании около 2 млд руб




Ценности бренда.
Мы создаем место для тусовки единомышленников , людей находящихся на волне фитнеса и здорового питания ,а также тех кто мечтает к этим людям присоединиться . Мы создаем место для тусовки экспертов . тем самым повышая собственную экспертность .

Движет нашими сторонниками желание быть привлекательными и быть здоровыми .
Приверженность правильному питанию требует большого уровня погружения в тему. Требует больших умственных трудозатрат на изучение вопроса , а также больших трудозатрат на подбор нужных продуктов и их правильное их приготовление . Мы освобождаем своих гостей от умственных и физических усилий по самостоятельной организации правильного питания . мы глубоко изучили вопрос и предложили готовые решения .

При этом мы сделали наши продукты доступными по цене на столько , что гости со средним уровнем достатка смогут нас посещать ежедневно .
Мы избавим свих гостей от вредных соблазнов в нашем меню .
Мы ведем активную просветительскую деятельность среди населения и прикладываем большие усилия для популяризации здорового образа жизни . в том числе демонстрируя пользу зож на собственном примере.

Ключевые черты характера бренда.
Мужественный.
Молодой
Сложный
Прогрессивный
непредсказуемый
Идеалистичный
Натуральный
Авангардный
Харизматичный

Архетип бренда.
1. Творец (инноватор) креативные и инновационные продукты меняющие мир. ( доминирующий архетип 50% )
2. Герой ( воин) вдохновение и подталкивание к действиям (поддерживающий дифференцирующий архетип 30% )
3.Бунтарь (революционер) вспомогательный архетип 10%.
4.шут (мудрый шут) ироничный и мудрый подход в коммуникациях. Сочетание развлечения и тонкой сатиры. Вспомогательный архетип 10 %.

Список ценностей бренда .
Целеустремленная командная работа , со смыслом и пониманием.
Дисциплина и ответственность.
Стремление к Физическому здоровью и привлекательности .
Обучение и совершенствование .




